TYOKIRJA 4

Houkuttelevan yhdistyksen
markkinointi ja viestinta

Louhen luola -ideakilpailu toteutetaan osana Metsojen karkelot - elamaa tulevaisuuden
saloilla -hanketta, joka on saanut EU:n maaseuturahoitusta Keski-Suomen ELY-keskuksen
kautta. Hanketta toteuttavat Leader Viisari, Landen kaiku ja Keski-Suomen kylat.
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Yleista markkinoinnista

Usein markkinoinnin ajatellaan kuuluvan vain yritystoimintaan.
Markkinoinnin periaatteita voidaan kuitenkin hyodyntaa kaikkialla, jopa
yhdistystoiminnassa. Vaikka yhdistyksella ei olisikaan suurta budjettia,
tyopajassa perkaamme yhdistyksen ydinviestia ja pohdimme, miten sita
voisi hyédyntaa yhdistyksen viestinnassa. Alta I0ydat yleisluontoisia
esimerkkeja siita, millaisia tuloksia markkinoinnilla voisi saada aikaan.

Lisata tunnettuutta
¢ lIman markkinointia potentiaaliset jasenet, tukijat ja yhteistyOkumppanit eivat
valttdmatta tieda yhdistyksen olemassaolosta tai sen toiminnasta.

Hankkia uusia jasenia ja vapaaehtoisia
e Huomiota herattdva markkinointi auttaa houkuttelemaan ihmisia mukaan
yhdistyksen toimintaan ja vahvistamaan yhteis6a.

Saada rahoitusta ja kumppanuuksia
¢ Yhdistyksen on usein hankittava ulkopuolista rahoitusta, ja nakyvyys auttaa
herattdmaan kiinnostusta lahjoittajien, yritysten ja avustusten jakajien
keskuudessa.

Herattaa tunteita
e Markkinoinnin avulla voidaan vaikuttaa ihmisiin ja saada heidat ymmartamaan
yhdistyksen merkitysta ja sen ajamia asioita.

Lisata tapahtumien ja kampanjoiden osallistujamaaria
o Hyva markkinointi varmistaa, etté yhdistyksen jarjestamat tilaisuudet ja
tempaukset tavoittavat oikean kohderyhman.

Vahvistaa yhteisollisyytta ja sitoutumista
¢ Markkinoinnin kautta yhdistys voi pitda jasenensa ajan tasalla ja sitouttaa
heitd aktiiviseen osallistumiseen.

Parantaa uskottavuutta ja luotettavuutta
¢ Aktiivinen viestinta ja johdonmukainen brandi tekevat yhdistyksesta
ammattimaisemman ja houkuttelevamman sidosryhmille.

Yhdistyksen ei tarvitse tehda suuria investointeja markkinointiin. Tehokas
viestinta sosiaalisessa mediassa, verkkosivuilla ja paikallisissa medioissa
voi jo tuottaa merkittavia tuloksia.
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Mika ihmeen hissipuhe?

Hissipuhe on lyhyt ja ytimekas esitys, jossa kerrotaan selkeasti ja
kiinnostavasti yhdistyksen tai hankkeen ydinsanoma, tavoitteet ja
hyodyt kuulijalle noin 30-60 sekunnissa. Sen tarkoituksena on
herattaa kiinnostus ja jattaa vahva ensivaikutelma, jotta keskustelu
voi jatkua syvallisemmin.

Mihin hissipuhe vastaa?

Miksi?

Te

Kenelle? Miten?

HISSIPUHEEN rakenne ja kesto (s)

e Kiinnostus: Herata mielenkiinto 5 s
e Kehu: Miksi olet paras 10-15 s

e Koukku: Mita tarjoat 5-10 s

e Kehoitus: Yhteystiedot 5 s

Mieti vield! Mihin ongelmaan tarjoat ratkaisua?



Kirjoita yhdistyksesi hissipuhe

Kerro tarina, jonka avulla teet selvaksi yhdistystoimintasi ytimen ja pystyt
houkuttelemaan uusia jasenia mukaan toimintaan tai yhteistyéhdn. Taman
kirjoittamiseen kannattaa satsata aikaa. Yhdistyksen edustajat ovat tarkeita aanitorvia.

Kerro heti alkuun, mista on kyse!

Hissipuheen avainelementti on mielenkiintoinen aloitus. Al takertele, vaan aloita
jamakasti ja kerro, mita yhdistys tekee ja miksi.

Miksi juuri sinun yhdistyksesi on paras?

Mité sinun yhdistyksesi tekee paremmin kuin kukaan muu? Milla tavalla se toimii?

Keta varten toimintaa jarjestetaan?

Kenelle yhdistyksesi toiminta on kohdennettu? Miten se vastaa heidan tarpeisiinsa?



Siirra valmis hissipuhe tahan

Pida hissipuhe ystavillesi ja perheenjasenillesi niin monta kertaa, etta se ei
enaa jannita. Hissipuheen harjoittelemisen pdamaarana on se, etta osaisit
pitaa sen missa vaan. Vaikkapa kauppajonossal

Muista, etta hissipuheen pituus on korkeintaan 1 min.



Omat muistiinpanot hissipuheesta

Mika tydskentelyssd oli vaikeaa?

Mika tydskentelyssd oli helppoa?

Milla tavalla tama selkeytti yhdistystoiminnasta kertomista?
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Puhutaanko USP:sta?

Unique = ainutlaatuinen
Selling = myynti / myyva
Proposition = ehdotus / vaite

USP (Unique Selling Proposition) eli ainutlaatuinen myyntivaite tulee
markkinoinnissa siitd ajatuksesta, etta jokaisella tuotteella, palvelulla tai toimijalla
tulisi olla selkea ja erottuva tekija, joka tekee siita kilpailijoista poikkeavan ja
houkuttelevan kohdeyleisdlle. Tama kasite kehitettiin 1940-luvulla mainosalan
asiantuntija Rosser Reevesin toimesta, ja sen tavoitteena on kiteyttaa se
yksittédinen vahvuus tai hydty, jonka vuoksi asiakkaan tulisi valita juuri kyseinen
tuote tai palvelu. Tai tassa tapauksessa yhdistystoiminta.

POISTA KOROSTA
o Mitka tekijat ovat e Mita yhdistyksen
itsestadnselvyyksia? ominaisuuksia
e Mihin asioihin ei pitaisi erityisesti
tarvitse keskittya? korostaa?

VAHENNA LUO
e Mita asioita e Mita asioita voimme
tuomme esiin vain tuoda uusina esiin,

siksi, etta niin on mita muut
ollut tapana? yhdistykset eivat
valttamatta tee?




Mita ainutlaatuista tai turhaa loysit?

Huomaatko. ettd yhdistyksessasi toistetaan jotain
yleista perus olettamaa?

Esimerkki: Kylld maalla on mukavaa!

Mita asiaa yhdistyksesi viestinndassa tulisi korostaa?

Esimerkki: Esteettomat kerhofilat

Mitd kokemuksia yhdistystoiminnassasi luodaan. mit3 ei
valttamatta 16ydy muualta?

Esimerkki: Toiminta on védhentanyt yksinéisyyttéa
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Mita muut yhdistykset tekevat?

On tarkeaa tutkia, mita muut yhdistykset tekevait, silla se
paljastaa samalla, miten oman yhdistyksen toiminta eroaa
heidan toiminnastaan. Tama auttaa meita Ioytamaan
erottautumistekijoita.

Vertaamalla muiden yhdistysten toimintatapoja ja tarjontaa,
voit nahda, milla tavalla oma yhdistyksesi on ainutlaatuinen
ja milla alueilla toimintaa voisi kehittaa.

Lyhut luotaus Kilpailija-analyysiin

Kilpailija-analyysi on yhdistykselle hyodyllinen tyékalu, jonka avulla se voi
ymmartaa toimintaymparist6aan ja erottua muista saman alan toimijoista.

Analyysissa kartoitetaan, mitkd muut yhdistykset toimivat samalla alueella tai
saman teeman parissa, millaisia palveluita tai tapahtumia ne tarjoavat, ja miten
ne houkuttelevat jasenia, kerddvat rahoitusta tai saavat nakyvyytta.

Tarkastelemalla kilpailijoita yhdistys voi I6ytdad omat kilpailuetunsa ja kehittaa
toimintaansa entistd tehokkaammaksi. Lisaksi kilpailija-analyysi auttaa
tunnistamaan mahdollisuuksia yhteisty6hon ja valttamaan paallekkaista
toimintaa.

Tyopajassa sukellamme paaasiassa yhdistyksen ydinviestin
luomiseen. Kilpailija-analyysin periaatteiden ymmartaminen
auttaa sinua kuitenkin luomaan perustaa myos ydinviestin
luomiselle.
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Kirjaa havaintojasi Aé

/ Mitd muut yhdistykset tekevat hyvin. ja missd on kehittamisen varaa? \

o /

/ Miten oma yhdistys erottuu. ja mikd on sen vahvin valtti? \

o /

/ Ketkd kilpailevat samoista jasenistd. rahoituksesta tai huomiosta. \
Jamiten he toimivat?




Yhdistyksen ydinviesti

Ydinviesti muodostuu yhdistyksen tai hankkeen keskeisista arvoista, tavoitteista
ja toiminnan merkityksesta, tiivistettyna selkedksi ja ymmarrettavaksi
sanomaksi.

Ydinviesti vastaa kysymyksiin:

Mika on yhdistyksen Mika tekee sen toiminnasta

tarkoitus?

Avainsanoista apuja

Ydinviesti muodostuu yhdistyksen keskeisista arvoista, tavoitteista ja
toiminnan merkityksesta, jotka on tiivistetty selkeaksi ja ymmarrettavaksi
sanomaksi.

Avainsanat tiivistavat tarkeimmat teemat ja viestin sisallon. Ne auttavat
nostamaan esiin yhdistyksen olennaiset piirteet, kuten sen arvot, toiminta-alueet
tai ainutlaatuiset ominaisuudet, jotka tekevat siitda houkuttelevan ja helposti
tunnistettavan. Avainsanojen avulla viesti voidaan muotoilla selkeé&ksi ja
houkuttelevaksi kohderyhmalle.

Esimerkkeja avainsanoista

YHTEISOLLISYYS ~ OSALLISUUS  KESTAVA KEHITYS
VAHVUUDET ~ PAIKALLISUUS ~ YHTEISTY(
VAPAAEHTOISUUS ~ INNOVAATIO  TUKI  VAIKUTTAMINEN



Millaisia avainsanoja sina keksit?
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Mobiilivideot viestinnan tukena

Mobiilivideot ovat tarkeita, koska ne ovat helposti katsottavissa kaikilla
alypuhelimilla, joten ne tavoittavat ihmiset silloin, kun he ovat liikkeella.

Video on tehokas tapa kertoa yhdistyksesi tarinaa tai jakaa tietoa nopeasti
ja visuaalisesti, mika auttaa herattamaan kiinnostusta. Mobiilivideot voivat
myos olla lyhyita ja napakoita, mika sopii kiireisille katsojille, jotka eivat
halua kayttaa paljon aikaa sisallon seuraamiseen.

Lisdksi mobiilivideot on helppo jakaa sosiaalisen median kautta, mika auttaa
levittamaan yhdistyksesi viestia laajemmalle yleisodlle. Ne voivat myos luoda
aidon ja henkilokohtaisen yhteyden katsojiin, silla ne nayttavat yhdistyksesi
arkea ja antavat kasvoja toiminnalle.

Miksi?

- Helppo saavutettavuus

Visuaalinen ja tehokas viestinta

Lyhyt ja ytimekds sisalto

Interaktiivisuus ja jakaminen

Autenttisuus



Millaisia sisaltoja yhdistyksesi voisi tuottaa?

Mobiilivideon sisallon pohtiminen alkaa siita, etta mietit, mitd haluat viestia ja
kenelle. Aloita maarittelemalla selkea tavoite, kuten tiedon jakaminen, tapahtuman
mainostaminen tai yhteison aktivoiminen. Mieti myo6s, mika on tarkeinta
kohderyhmalle

Kiinnostaako kohdeyleisoasi yhdistyksesi toiminta, sen
arvot tai ajankohtainen tapahtuma?

Sisallon tulisi olla visuaalisesti houkutteleva ja lyhyt, jotta se sopii mobiilikayttéon.
Hyddynna yhdistyksesi ainutlaatuisia piirteitd, kuten yhteiséllisyytta tai arkea, ja harkitse
tarinan kertomista, joka herattaa tunteita tai kiinnostusta.

Keskity myds vuorovaikutukseen: sisallon pitaisi kannustaa katsojia reagoimaan,
jakamaan tai kommentoimaan. Mobiilivideon pitda tuntua aidolta ja helposti
lahestyttavalta, silla se luo yhteyksia katsojiin tehokkaasti.

Sisaltoehdotuksia

Tapahtumavideot
e Lyhyet, energiset videoklipit yhdistyksen tapahtumista tai aktiviteeteista, jotka
herattavat kiinnostusta ja innostavat katsojia osallistumaan.

Behind-the-scenes (kulissien takaa)
o Videot, jotka nayttavat yhdistyksen arkea, tiimin toimintaa tai valmisteluja. Ne
tekevat toiminnasta inhimillista ja aitoa.

Viestit ja tervehdykset
¢ Yksinkertaiset, henkil6kohtaiset videotervehdykset yhdistyksen jasenilta tai
vapaaehtoisilta, mitka luovat yhteyden katsojiin.

Opastavat ja informatiiviset videot
o Lyhyet tutorialit tai infovideot, jotka selittavat yhdistyksen toiminnan tai
tarjoavat hyddyllista tietoa, kuten kuinka liittya jaseneksi.

Testimonialit ja kokemustarinat
e Jasenten tai muiden sidosryhmien kertomukset siitd, mita yhdistys on heille
merkinnyt, luovat uskottavuutta ja vaikuttavat tunteisiin.

Lahde rohkeasti suunnittelemaan!




Kenet haluat mobiilivideolla tavoittaa?

Onko videolla tarkoitus houkutella uusia jasenia vai vahvistaa olemassa olevien
jasenten yhteishenkea?

Valitse sopiva mobiilivideo tyyppi

Jos haluat esimerkiksi kertoa lahietdisyydelta yhdistyksesi toiminnasta, behind the
scenes -video voisi toimia hyvin?

Minne haluat videon julkaista?

Instagram, Facebook, YouTube, TikTok, sahkoposti, uutiskirjeet, Vimeo, verkkosivut?



Pohdi sisallon rakennetta huolellisesti

Selkea aloitus

Herata katsojan huomio heti alussa ja tee selvaksi, mista videossa on kyse.

Ytimekas keskiosa

Vie tarinaa eteenpain johdonmukaisesti ja pida viesti tiiviing, jotta katsojan
mielenkiinto sailyy.

Vahva lopetus

Paata video selkeasti, esimerkiksi toimintakehotuksella tai tiivistamalla paaviesti
mieleenpainuvasti.



