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1. Tiivistelma

Tuu meille kyldan -hanke (hankenumero 84489) toteutettiin 1.2.2019-31.3.2020 ja sen hakija ja
toteuttaja oli Keski-Suomen Kylat ry. Hanke toimi Keski-Suomen maakunnan alueella ja sen
kohderyhmana olivat keskisuomalaiset kylayhdistykset ja -yhteisot. Hankkeen rahoitus (141 639€)
tuli Mannersuomen maaseuturahastosta Keski-Suomen ELY-keskuksen myontamana. Hankkeessa
tyoskenteli kolme tyontekijaa, joista projektipaallikkdé Johanna Niilivuo kokoaikaisena ja

hanketyontekijat Tanja Rama ja Matti Hamaldinen 50 % tydajalla.

Hankkeella Keski-Suomen Kylat tarttui kasvavaan “Live like a local” eli Eld kuin paikallinen -trendiin
ja tarjosi keskisuomalaisille kylille mahdollisuuden kehittdd omaa kylamatkailuosaamistaan.
Hankkeen tavoitteena oli lisata keskisuomalaisten kylien maaseutumatkailuun liittyvaa osaamista
ja auttaa yhteis6toimijoita kyliensa markkinoinnissa myds kansainvalisille matkailijoille. Hankkeen
alussa keskityttiin kahden testikyldan elamyksellisten matkailutuotteiden hahmottamiseen
Jyvaskyldn yliopiston etnologian opiskelijoiden avulla. Testikyliltd, Adnekosken Koivistosta ja
pohjoisista Korpilahden kylista, saatujen kokemusten pohjalta tarjottiin tukea maaseutumatkailun
kehittamisesta kiinnostuneille Keski-Suomen kylille. Hankkeeseen mukaan lahteneille kylille oli
tarjolla infotilaisuuksia, sparrausta ja tyopajoja omien kyliensa erityispiirteiden tunnistamiseen,
hyédyntamiseen ja markkinoinnin kehittamiseen. Hankkeessa toteutettujen testipdivien ja

tapahtumien myo6ta pystyttiin kehittdmaan myos testikylien toimintaa.

Hankkeessa edistettiin kylan, kylien eri toimijoiden ja kylien
valista vuorovaikutusta ja yhteisty6ta, joiden myota
yhteisollisyys vahvistui seka kylien valmiudet hyodyntaa kylan
olosuhteita matkailussa lisdantyivat. Hankkeen aikana
jarjestettiin useita kylatapahtumia, joissa hanke oli joko paa- tai
osatoteuttajana tai auttamassa taustalla esimerkiksi
markkinoinnissa. Kylilld syntyi kylamatkailua tukevia ja kehittavia
tuotekortteja ja hankkeenkin jalkeen kehitystyo jatkuu useissa

kylissa. Hankkeessa koostettu Kylamatkailun tyékalupakki auttaa




niin hankkeessa mukana olleita kuin uusiakin kylia kehittamaan oman kylan kylamatkailua.

Hankkeen tarkein yhteistydkumppani oli Jyvaskylan yliopiston Kulttuurit ja yhteisét muuttuvassa
maailmassa koulutusohjelma (Kumu) ja sen opettajat seka opiskelijat, joista muodostui hankkeen
testiryhma. Hankkeen muut merkittavat yhteistydkumppanit olivat Jamkin hallinnoima Digisti
kylassa -hanke ja Pohjoisen Korpilahden yhteistyoyhdistyksen (Poko ry) Kylat kulttuurien
kohtaamispaikkana -hanke sekd Adnekosken kaupunki. Digisti kyldssd -hankkeen avulla saatiin
vahvaa digiosaamista ja Kylat kulttuurien kohtaamispaikkana hankkeen kanssa yhteistydssa
toteutettiin tapahtumia Pohjoisella Korpilahdella seki kehitettiin Pokon toimintaa. Adnekosken
kaupungilla oli hankkeen alusta lahtien vahva halu kehittaa kyliensa matkailua ja sielta saatiin niin

asiantuntija-apua kuin sparrausta.



2. Hankkeen tavoitteet ja toimenpiteet

2.1 Hankkeen ylemman tason tavoitteet

Hanke toteutti Manner-Suomen maaseudun kehittamisohjelman ja Keski-Suomen alueellisen
maaseudun kehittamissuunnitelman tavoitteita. Hankkeessa edistettiin niin kylan sisdista, kylien
valista kuin kylien eri toimijoiden vuorovaikutusta ja yhteisty6ta ja toteutettiin kehittamistoimia,
joiden myota yhteisollisyys ja lahitalous voimistuivat seka kylien valmiudet hyddyntaa kylan
olosuhteita matkailussa lisddantyivat. Nailla toimilla se vastasi myds Keski-Suomi 2040 strategian
keskeiseen tavoitteeseen: “Tarvitsemme monipuolista osaamista, yhteistd kehittamistahtoa,

tuloksia tuottavaa avointa vuorovaikutusta ja yhteisty6ta yli toimialarajojen”.

Hankkeen toimilla edistettiin myds Suomen Kylatoiminta ry:n Voimistuvat kylat - vahvistuvat
|ahiyhteisot - paikallisen kehittamisen valtakunnallista ohjelmaa seka Keski-Suomen

paikallistoiminnan kehittamisen ohjelmaa 2014-2020.

Tukemalla ihmisten omatoimista kehittamistyota kylissa hanke toteutti Valtioneuvoston
Maaseutupoliittisen selonteon 2009 - 2020 visiota, jonka mukaan “Maaseutu on monimuotoinen
ja arvostettu osa suomalaista yhteiskuntaa. Tilaa, véljdd asutusta ja paikallisia ratkaisuja
hyédynnetddn suomalaisen hyvinvoinnin ldhteend ja kestdvén kehityksen perustana. Maaseudun
ihmiset, yhteisét ja yritykset voivat hyvin ja yhteiséllisyys, ympdriston tila ja kilpailukyky ovat

parantuneet hyddyttden samalla koko yhteiskuntaa.”

2.2 Hankkeen tavoitteet ja niihin liittyvat toimenpiteet

Kylamatkailun edistaminen edellyttaa kylien omien vahvuuksien tunnistamista ja
matkailuosaamisen lisdamista. Hankkeen ldhtokohtana oli yhteisdjen erityispiirteiden
tunnistaminen, silla niista rakentuu paikan identiteetti ja oman yhteisén omalaatuisuus. Naita
erityispiirteita haluttiin tehda nakyvaksi omien asukkaiden lisdksi myods vierailijoille ja
matkailijoille. Taman “kylan hengen” 16ytaminen lisaa kylan sisdista yhteisollisyytta seka

mahdollistaa jatkossa kylan tunnettavuuden lisddmisen laajemmassa mittakaavassa.



2.2.1 Tavoite 1: Nostaa keskisuomalaisten kyldayhteis6jen tietoisuutta paikallisista historiaan,

kulttuuriin ja luontoon liittyvista mahdollisuuksista maaseutumatkailun kehittamisessa.

Hankkeen tavoitteena oli tuottaa ajanmukaista ja uudenlaista tietoa siitd, mika vetoaa muualta
tuleviin (ulkomaalaisiin) vieraisiin. Tarvittiin siis ensin tiedonkeruuta ja kokemuksellista
oppimista, jotta pystyttaisiin jalkautumaan kyliin tunnistamaan kunkin kylan vahvuuksia
kylamatkailua ajatellen. Hanketydryhmassa tiedostettiin, etta usein ne asiat mitka ovat niita
kiinnostavimpia omalla kylalla matkailijoiden nakdkulmasta, voivat olla vaikeita tunnistaa oman
yhteison sisalla. Paikallisille arkiset asiat voivatkin olla kaukaa tuleville matkailijoille niita kaikkein

eksoottisimpia ja kiehtovimpia.

Hankesuunnitelman mukaisesti tahan tavoitteeseen tartuttiin yhteistydssa Jyvaskylan yliopiston
kulttuurit ja yhteis6t muuttuvassa maailmassa -koulutusohjelman kanssa, joka jarjesti kurssin
Multisensory ethnography in developing adventure tourism in Central Finland -kurssin. Kahdeksan
opiskelijaa kolmen opettajan johdolla muodostivat hankkeen testiryhman, joka teoriaopintojen
jalkeen harjoitteli kdytdannossa etnografista tutkimusta osallistumalla hankkeen jarjestamiin
kahteen testipdivaan ja antoi sen perusteella palautteen testipaivista seka etnografian etta
kylamatkailun kehittamisen nakokulmasta. Ryhman rikkaus oli erityisesti sen kansainvalisyys, silla
kolmen suomalaisen opiskelijan lisdaksi ryhnmassa oli vaihto-opiskelijat Kiinasta, Tsekistad, Saksasta,

Japanista ja Ghanasta.

Ryhma osallistui kahteen testipaivaan, jotka
jarjestettiin 27.3.20219 Koiviston kylalla
Ainekoskella ja 29.3.2019 Tikkalan kylall3
Korpilahdella. Koiviston testipdivan teemana oli
"arkiset askareet” ja ryhma paasi paivan aikana
valmistamaan loimulohta, tekemaan polttopuita

pokasahalla ja kirveelld seka kuorimaan puita

petkeleelld. Pdivaan kuului myos lumikenkaretki
seka pullan ja sampyl6iden leivontaa. Padivan lopuksi ruokailtiin yhdessa nauttien itse valmistetusta

loimulohesta ja kuoriperunoista.



Tikkalan testipdivassa ei ollut selkeda teemaa vaan tavoitteena oli kokeilla erilaisia toimintoja.
Paiva alkoi suomalaisilla perinneleikeilla Tikkalan koululaisten kanssa, jonka jalkeen siirryttiin
tutustumaan yhteen Tikkalan kylan vanhoista kantatiloista ja kuulemaan sen historiaa. Loppupadiva
vietettiin Hangasjarven retkikampalla tehden neulahuovutustdéita ja risukransseja, sahaten
yhdessa avantoa ja lammittden saunaa. Saunomisen ja avantouinnin jalkeen istuttiin viela

perinteisesti makkaranuotiolla.

Testipaivat osoittivat, ettd suomalaisittain arkisilta tuntuvista askareista on matkailutuotteiksi.
Suomalainen elamantapa, arki ja perinteet kiinnostavat ja maaseudun luonnonlaheiset tyot

kiinnostavat myos kotimaisia matkaajia.

Joukko yliopiston kansainvalisia opiskelijoita oli mukana my®&s, kun hanke jarjesti retken
Oravivuoren huipulle, missa sijaitsee yksi Unescon maailmanperintékohteisiin kuuluvan Struven
ketjun pisteista. 22 kansainvalista vaihto-opiskelijaa osallistui Maailmanperinnostad voimaa
paikallisiin palveluihin -hankkeen jarjestamaan Kuutamokiipeilyyn, johon Tuu meille kylaan -hanke
puolestaan jarjesti kyydityksen ja opastuksen. Y6llisen metsan, tahtitaivaan ja kuutamon
kokeminen oli opiskelijoille ainutlaatuinen elamys ja osoitus siita, ettei vaikuttavaan

matkailuelamykseen aina tarvita suuria puitteita ja vauhdikasta toimintaa.

Naiden testipaivien lisaksi hankkeessa jarjestettiin kylatapahtumia, jotka toimivat samalla niin

testitapahtumina, joista saatiin palautetta kuin alueen kylamatkailun kehittamisena. Muutamissa




kyldtapahtumissa hanke oli vain osatoteuttajana tai auttamassa jarjestelyissa esimerkiksi

markkinoinnin osalta. Hankkeen aikana jarjestettiin seuraavat tapahtumat:

Oravivuoren kuutamokiipeily

Koiviston testipaiva

Tikkalan testipaiva
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5. Ylen saunapadiva Korpilahden pohjoisilla kylilla: i b st fin
mohnamunkki,
Korpilahden pohjoisilla kylilla oli kolmessa ariss ipaokaot il
Pihassa on hyva paikoitusalue linja-autolle.
Myas yhteistyokumppanimme tarjozuat

ruoka/ kahvilapalveluja niin halutessanne.

kohteessa yhteensa viisi saunaa avoinna Ylen
saunapaivana. Saunan ymparille jarjestetyt tapahtumat vetdvat kerta toisensa jalkeen
my06s suomalaisia ja erityista vetovoimaa on savusaunalla. Hanke oli osatoteuttajana.

6. Yokuuntelu: Lintujen kuuntelua kesdaydssa muutaman venekunnan voimin. Luontoeldamys
pienilla resursseilla. Vaatii saavarauksen.

7. Komin killan kulttuuriretket: Konginkankaalla toimiva Kémin Kilta jarjesti kesalla
neljaosaisen kulttuurikavelyiden sarjan. Jokaisella kavelylla oli oma teemansa. Toimii seka
paikallisille ettda matkailijoille. Hanke toimi avustavassa roolissa ja kerasi palautteen.

8. Nuku y6 ulkona: Koivisto-viikon yhteydessa jarjestetty tapahtuma yhteistyossa Koiviston
kylaseuran kanssa. Juha "Norppa” Taskisen luento kiinnosti kuulijoita ja Mikko Lemmetin
luontoretkelld osallistujat paasivat tekemaan erilaisia luontoyhteysharjoitteita.
Kapeenkosken rannalla yovyttiin teltoissa, riippumatossa ja Tentsile -puumajoitteessa.

9. Suovanlahden rantakalailta: Hankkeen kannustamana Suovanlahden kyldseura paatti
kokeilla rantakalaillan jarjestamista. Talkoolaiset siivosivat hiekkarannan ja keittivat
kalasoppaa. Uudesta tapahtumasta tuli heti suosittu yli sadan ihmisen saapuessa

viettamaan rantakalailtaa.



10. Hangasjarven kesdpdiva: Tapahtuma jarjestettiin yhteistydssa Pokon ja Kylat kulttuurien
kohtaamispaikkana -hankkeen kanssa. Tapahtumassa kokeiltiin erilaisten toimintojen
yhdistamista yhden tapahtuman alle. Tarjolla oli musiikkiesitys luonnossa, monikulttuurista
piiritanssia, kajakkien, laskipyorien ja Tentsile -puumajoitteen testausta seka saunomista.
Kahvilasta vastasi Pokon kesatyontekijat ja paikallisille yrittdjille tarjottiin mahdollisuutta
tuoda omia tuotteitaan myyntiin tapahtumaan.

11. Kylatalolta kylatalolle — kylien yhteinen ruskaretki: Kolmen kyldn ja hankkeen
yhteisvoimin jarjestettiin syksyinen ruskaretki patikoiden tai pyoraillen kylatalolta
kyldtalolle. Mukana olivat Laukaasta Valkolan ja Vehnidn kylit sekd Adnekoskelta Koiviston
kyla. Pyoraily oli selkeasti suosituin liikkumismuoto, mutta myds hevosia nahtiin reitilla.
Tapahtuma sai paljon positiivista palautetta ja 12.9.2020 tapahtuma saa jatkoa
palautteiden perusteella parannettuna. Kylatalot kiertavan lenkin (32km) lisaksi tulee
mukaan pienempia retkia ja vanhoille autoille oma kulkue.

12. Hangasjarven taysikuu — valoa, tulta ja tunnelmaa: Syksyn pimeytta hyédyntaen
jarjestettiin yhteistydssa Pokon ja Kylat kulttuurien kohtaamispaikkana -hankkeen kanssa
tunnelmallinen iltaan painottuva tapahtuma. Tapahtumassa paasi osallistumaan
neulahuovutuspajaan ja taydenkuun taidepolulle. Kylan nuoret vastasivat kahvilasta ja
sauna lampeni samalla, kun pihapiiriin syttyi tulia ja nuotioita. Tapahtuman yhteydessa oli
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Illan paatteeksi paasi saunomaan. Osallistujat olivat kaikki Idhikylilta lukuun ottamatta

vierasta Kazastanista, mutta Doerzin kautta ei elamysta ostettu.

Naiden tapahtumien ja testipadivien kokemuksia ja palautteita hyodynnettiin hankkeen tilaisuuksia
ja niiden sisaltdéa suunniteltaessa. Tapahtumien lisaksi hanketyéryhma osallistui tilaisuuksiin ja
koulutuksiin, joista saatiin paljon ajankohtaista tietoa ja kartutettiin matkailuun liittyvaa
osaamista. Hanketyoryhma paasi mukaan Visit Jyvaskylan koulutuksiin, jotka kasittelivat
esimerkiksi matkailun digitaalisuutta, tuotteistamista, hinnoittelua ja jakelukanavia. Naista
koulutuksista kertyi paljon tietoa kylille vietavaksi. MyOs seminaareista ja erilaisista tyopajoista
saatiin tarkeaa tietoa matkailun ajankohtaisista ilmidista ja matkailijoihin vetoavista elamyksista.
Toisaalta nama tilaisuudet toimivat myds loistavina mahdollisuuksina verkostoitua ja nostaa esille

kyldmatkailuteemaa.

Kevaan 2019 aikana keskityttiin kylamatkailutestien ohella tiedottamaan hankkeesta ja lisaamaan
kylien tietoisuutta kylamatkailun mahdollisuuksista. Hankkeen tavoitteena oli saada mukaan 10
koulutuksiin ja sparrauksiin osallistuvaa kylaa. Keski-Suomen kylien tiedotuskanavien kautta
tavoitettiin useita aktiivisia kylia, jotka ilmoittautuivat mukaan heti hankkeen alkuvaiheessa.
Kaikissa kiinnostuneissa kylissa kaytiin paikan paalla kertomassa hankkeesta lisda ja selvittdmassa
kyseisen kylan kiinnostusta ja ajatuksia kylamatkailuun liittyen. Lisaksi osallistuttiin
kyldaparlamentteihin, kylakokouksiin ja muihin kunta- ja kylatapahtumiin, joissa kerrottiin
hankkeesta. Hankkeen aikana kiinnostuneita kylia oli yli 20, joista lopulta noin kymmenen oli
aktiivisesti mukana hankkeessa. Kylien tarkkaa maaraa on vaikea tasmallisesti maaritella, koska
muutama kyla oli mukana hankkeen lahes kaikissa tilaisuuksissa, kun osa osallistui vain yhteen tai
kahteen tilaisuuteen. Yhdella kylalla paadyttiin kylamatkailun kehittamisen sijaan tekemaan kylalla
ensin kylakysely ja -suunnitelma, koska kyldayhdistys oli juuri uudistunut ja nahtiin tarkeaksi laittaa

aluksi perusasiat kuntoon.

Hankkeen tavoitteena oli nostaa tietoisuutta oman alueen tarjoamista matkailun
mahdollisuuksista ja auttaa kylia matkailukohteiden ja tekemisen paikkojen hahmottumisessa.
Naitd hahmotelmia tehtiin jo edella kuvatuissa henkilokohtaisissa tapaamisissa, mutta erityisesti
naihin keskityttiin hankkeen syksylla 2019 jarjestetyissa kaikille avoimissa ja maksuttomissa

infotilaisuuksissa. Ne koostettiin kolmen tilaisuuden sarjaksi, joka jarjestettiin saman sisaltéisena



kolmella eri paikkakunnalla: Viitasaaren Niinilahdella,
Laukaan Valkolassa ja Jamsankoskella Porkkalassa.
Tahan kolmen tilaisuuden sarjaan virittaydyttiin
hankkeen Maaseutumatkailun mahdollisuudet kylilla -
ideariihelld, joka jarjestettiin osana Koivisto-viikon

Mahdollisuuksien maaseutu -seminaaria elokuussa.

Sarjan ensimmainen eli syyskuun tilaisuus oli
nimeltaan "Kylamatkailun ABC” ja siina kylille avattiin
kylamatkailun kasitettd hyddyntdaen Lomalaitumen
muutama vuosi sitten valtakunnallisessa
kyldamatkailuhankkeessa toimittamaa Kylamatkailun
ABC-opasta. Sen lisdksi kerrottiin testipdivien
kokemuksista ja opeista seka kaytiin lapi ideoita ja

esimerkkeja kylamatkailun kehittamiseksi.

TUU MEILLE KYLAAN!
-MAASEUTUMATKAILUHANKKEEN

MAASEUTUMATKAILUN
MAHDOLLISUUDET KYLILLA
-IDEARIIHI

26.8.2019

KOIVISTON
SEURATALOLLA

(Koivistonkylantie 101, 44250 Aénekoivisto)

OHIJELMA
13.30 Kahvit
14.00 Anne Murto, Kuusamo:
- Elamyksellinen maaseutumatkailu
15.00 Janne Laitinen, JAMI: Terveysmetsd
- tutkittua tietoa luonnon hyvinvointi- ja terveysvaikutuksista
15.20 Maija Suutarinen, Hakamaan lammastila
- Maaseutuyrittdjan puheenvuoro
15.40 Johanna Maasola, Visit Jyvaskyla:
- Kyldamatkailun mahdollisuudet
16.00-16.30 Keskustelua ja loppusanat

Tilaisuus on kaikille avoin ja maksuton

TERVETULOA!

Keski-Suomen Kyl

Hankkeen yhtena tavoitteena oli luoda yhteistoimintamalli Jyvaskylan yliopiston Kulttuurit ja

yhteis6t muuttuvassa maailmassa -koulutusohjelman kanssa. Yhteistyo yliopiston kanssa toimi

loistavasti ja vastaavaa toimintatapaa voidaan jatkossa suositella kaytettavaksi myos muissa

hankkeissa. Varsinaista jatkosopimusta ei tehty, mutta toimintatapaa ja yhteistyoverkostoa, jossa

mukana on myds Jyvaskylan Ammattikorkeakoulu, kdytetaan jatkossakin.

2.2.2 Tavoite 2: Lisata kyldayhteis6jen osaamista kylien kulttuuriperinnon, luontokohteiden ja

muiden erityispiirteiden markkinoinnissa seka tuotteistamisessa.

Hankkeella oli selkedna tavoitteena kasvattaa kylien tuotteistamis- ja markkinointiosaamista.

Syksyn infotilaisuuksista lokakuun ja marraskuun illoissa pureuduttiin téhan aiheeseen. Sarjan

toinen osa "Facebook ja Canva haltuun” toteutettiin yhteistydssa Digisti kyldssa -hankkeen kanssa.

Matkailussa digitaalisuus on vahvasti ldsna ja erityisesti markkinoinnissa sosiaalisen median

kanavien hyddyntdaminen ldahes valttamatonta. Illan aikana osallistujat oppivat facebookin

hyodyntamista markkinoinnissa ja paasivat harjoittelemaan tapahtumailmoituksen tekoa Canva-

ohjelmalla.

10



Marraskuun aiheena oli “Kylamatkailun tyopajat”. lltojen aikana kaytiin lyhyesti Iapi markkinoinnin
perusasioita ja annettiin osallistujille kdytannon vinkkeja kylan tapahtumien ja tuotteiden
markkinointiin. Illan toinen teema oli tuotteistaminen ja tietopohjaisen alustuksen ja esimerkkien
jalkeen osallistujat paasivat itse ideoimaan oman kylansa matkailutuotteita ja kirjaamaan niita

tuotekorttipohjalle.

TMK-HANKKEEN %

Infotilaisuuksien lisdksi kylien osaamista tuettiin ROVLVTYUSTILATSUVDET
jarjestamalla ”Kyldmatkailun kehittdmispolku” - [cOR TeEses OVAT KAl LLE sYciiNs A
MAKSUTTOMIA
tilaisuus lokakuussa Koiviston Seuratalolla. Illan ELOKVVSSA SYYSKWSSA
Maaseutumatkailun . Kylamatkailun ABC
vetdjana toimi Arja Kortesluoma asiantuntijapalvelu mahdollisuudet kylil e e
-ideariihi 3.9 Valkola, Laukaa
a1 H H oivisto, Aanekoski 10.9 Kosk aa, Ja a
Korpur Oy:sté, joka on toteuttanut useita matkailun s o s
4 )g..,,,
. .. . . .. ¥
tuotekehityskoulutuksia ja tuotteistusprosesseja. Hin PR 0oyt MARRASKUUSSA
. . i . . i i . Facebook ja Canva haltuun! Kylématkailun tyopajat
johdatteli osallistujat kylamatkailun teemaan ja kertoi  EGERNTRENIRVEESE 411 Niinilah, Vitasaari
. . . . X 2.10 Valkola, Laukaa 5.11 Valkola, Laukaa
kylamatkailun mahdollisuuksista ja haasteista, hyvan 1010 Koskenpis, Jamss 4 6.1 Koskenpad, Jamsa

(Digisti Kylassa -hanke)

matkailukylan tunnusmerkeista seka kuvaili
Kylamatkailun kehittamispolku

22.10 Koivisto, Adnekoski
(Arja Kortesluoma, Matkailuliketoiminnan asiantuntija)

kylamatkailun kehittamispolun. llta sisalsi myos

tyOpajan, jossa ideoitiin ja hahmoteltiin oman alueen Katso tarkemmat tiedot: www.keskisuomenkylat.fi

kylamatkailun mahdollisuuksia. [ . : ) heski-suomentyat,

Hankkeen alkuperdiseen suunnitelmaan kuului edelld mainitut tilaisuudet. Hankkeen aikana
saatiin kuitenkin toivomuksia myds maaseudun majoitusmahdollisuuksia, erityisesti
vertaismajoitusta, koskien. Yksi yhteydenotto tuli Leivonmaeltd, koska kansallispuiston ldhialueille
tarvittaisiin lisda majoituskapasiteettia ja hanke jarjesti lokakuun alussa Leivonmaella kaikille
avoimen tilaisuuden koskien Airbnb-majoitusta. Joulukuun alussa pidettiin vield Lyhytaikainen
majoitus — miten aloitan ja mitd huomioida -webinaari Sari Hyvarisen (Mokkivuokraajan palvelu)
johdolla. Webinaarista tehtiin myds tallenne, joka on webinaarin tydkirjojen kanssa kaikkien
vapaasti saatavilla. Tama webinaari oli koko hankkeen suosituin tilaisuus yli 50 ilmoittautuneella ja

kertoo aiheen kiinnostavuudesta. Se on katsottavissa www.kylamme.fi/tietopankki/kylamatkailu.

Virallisten infotilaisuuksien lisdksi hanke kdvi Kuhmoisissa vetamassa kolme kylamatkailuiltaa.

Kuhmoisten kylat halusivat lahtead yhdessa kehittamaan koko kunnan kylamatkailua ja hanke tuki
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kylien yhteistyota perehdyttamalla heita aiheeseen muokaten kolmen infotilaisuuden sarjasta

heidan tarpeisiinsa sopivan paketin.

Markkinoinnin ja tuotteistamisen tavoitteeseen oli hankesuunnitelmassa kirjattu myds tavoite
tuottaa kylamatkailuvideo — tai videoita ja kuvia. Kylat eivat itse ehtineet tekemaan videoita,
mutta hanke toteutti yhteistydssa Digisti kylassa -hankkeen kanssa yhden esimerkkivideon
otsikolla Live your day like Matti — a real Finn from Central Finland, joka kuvasi kylahullu Matti
Hamalaisen suomalaista arkea. Idea videoon saatiin yliopiston testiryhman esille nostamista

teemoista. https://www.youtube.com/watch?v=0672A{5m8v4

Missa ei onnistuttu?

Infotilaisuuksien osallistujamaarat jaivat ennakoitua pienemmiksi, silla niihin osallistui keskimaarin
2-10 henkilda. Kaiken kaikkiaan kolmen tilaisuuden sarjaan osallistui 28 henkil6a seitsemalta eri
kylalta. Syyna saattoi olla riittamaton tiedotus, vaikka tilaisuuksista tiedotettiin myods kylien omissa
kanavissa. Myos aiheen tuntemattomuudella saattoi olla vaikutusta. Kylamatkailu on uusi teema
keskisuomalaisissa kylissa ja uuden asian kdyntiin [ahto ja innostuksen kasvaminen ottaa oman
aikansa. Hankkeessa havaittiin myds, etta kylaldiset eivat padsaantoisesti liiku kovin kauaksi
omalta kylaltaan, joten tilaisuuksien keskittaminen seudullisesti kolmeen paikkaan saattoi

muodostua esteeksi monelle kiinnostuneelle.

2.2.3 Tavoite 3: Lisdtad Keski-Suomen alueelle kohdistuvaa kylamatkailun maaraa.

Tama tavoite oli melkoisen kova yksivuotiselle hankkeelle. Kuten edelld mainitaan, liikkeelle
lahdettiin melko uuden ja tuntemattoman aiheen kanssa ja pelkastdan kylien herattelyyn ja
aktivointiin meni ensimmaiset puoli vuotta hankkeesta. Useat kylat tekivat hankkeen tyopajoissa
kuitenkin kylamatkailun tuotekortteja, joten hankkeen vaikutukset realisoituvat vasta
myohemmin. Kylat olisivat halunneet jatkaa hanketta, ja uusia kylid (esim. Keuruun seutu) ei enaa
loppuvaiheessa otettu mukaan, etteivat ne jaa taysin tyhjan paalle hankkeen loputtua. Tata kohtaa

olisi hyva arvioida vasta vuosi-kaksi hankkeen jalkeen.

Hanke edisti kuitenkin osatavoitteita On verkostoiduttu alueen matkailutoimijoiden kanssa ja

autettu muodostamaan Keski-Suomen matkailubrandia. Hankkeen tyontekijat olivat mukana
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monissa tilaisuuksissa, tapahtumissa ja seminaareissa, joissa nostettiin esille kylamatkailun
mahdollisuuksia ja keskisuomalaisia upeita kylid. Osallistumalla ndihin tilaisuuksiin aihetta on
pidetty esilld ja viety eteenpain useassa kunnassa. Erityisesti Visit Jyvaskylan tilaisuuksissa paastiin

mukaan matkailutoimijoiden verkostoon ja toimittiin kylien danitorvena.

Hanke tavoitteli lisaksi kyldn ja kylien eri toimijoiden valisen yhteistyén kasvua ja
kumppanuuksien syntymista. Hankkeen infotilaisuudet kokosivat esimerkiksi Niinilahdessa ja
Kuhmoisissa kylia ja my0s yrittdjia yhteen, mita ilman hanketta ei todennakdisesti olisi tapahtunut.
Hankkeen infotilaisuuksissa korostettiin yhteistydon merkitysta ja kannustettiin kylia ja niiden eri
toimijoita yhteistydhdn. Myds kunnat ottivat osaa yhteiskehittidmiseen erityisesti Adnekoskella ja

Kuhmoisissa.

3. Hankkeen toteutus

Hankkeen testikohteina olivat Koiviston kyld Adnekoskella ja Korpilahden pohjoiset kylat (Poko)
Jyvaskylassa. Nama kaksi aluetta valikoitui testikyliksi, koska kummankin alueella oli jo tehty
pohjatyotd muiden hankkeiden toimesta (esim. Vihrea vayla, Maailmanperinndsta voimaa
paikallisiin palveluihin, Kulttuurikolmio-hanke Jyvaskyldssa, Kylasuunnitelmalla eteenpdin) ja

molemmilla alueilla on sitoutuneita ja motivoituneita toimijoita kylayhteiséjen kehittamiseen.

Koiviston kylalla on merkittavia historiallisia kohteita, joita on myds kunnostettu
hankerahoituksella. Koivistossa sijaitsee Keski-Suomen ainoa museotie, joka vihittiin kayttéon
vuonna 1998. Museotien varrelta |0ytyvat mm. Ryssdanhauta, Muhluniemi, Kruununmakasiini,
Kulkutautisairaala ja Venaldiskivi seka kylan sydan Seuratalo. Muita historiallisia kohteita ovat
myo6s Kapeenkosken kivikautinen asuinpaikka ja mylly. Kylalla on myds oma luontopolku
laavuineen ja talvella laaja latuverkosto seka Niinivesi, jota voi hyddyntaa kalastukseen ja

veneilyyn.

Jyvaskylan Korpilahden pohjoisilla kylilla viiden kylan alueella on tarjolla eramaakamppa Natura-

alueiden helmassa, vesistoja kalastukseen, veneilyyn, melontaan seka luonto- ja patikointialueita,
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tarjoten mahdollisuuksia myos polkujuoksuun, maastopyorailyyn ja ratsastukseen. 1500-luvulle
ulottuva alueen asuttaminen tarjoaa edelleen vanhojen tilojen pihapiireja ja historiallisia
kulttuurimiljoita. Kalastus ja siihen liittyva ruokaperinne on vahvasti kehittymassa oleva alue.
Vuonna 2008 toteutettu KylaKelpaa -asumismessutapahtuma jo tavoitteli kylien omaleimaisuuden
esille nostamista. Alue sijaitsee maantieteellisesti keskelld Jyvaskylaa, mutta kuitenkin edustaa

pitkalti hiljaista maaseutua.

3.1 Aikataulu

Hankkeen toteutusaika oli 1.2.2019-31.3.2020. Hankkeen ensimmainen puoli vuotta keskityttiin
kylamatkailuelamysten testaukseen, kylien informointiin ja yleiseen tiedottamiseen aiheesta.
Toisella puoliskolla kylille jaettiin tietoa kylamatkailun eri teemoista infotilaisuuksissa ja kehitettiin

kylien matkailuosaamista myds tyopajoissa.

3.2 Resurssit

Hankkeen suurin resurssi oli Keski-Suomen Kylat ry:n kolme tydntekijaa, joista projektipaallikko
tyoskenteli kokoaikaisena ja hanketyontekijat puoliaikaisina. Hankkeessa toimittiin laajasti
yhteisty6ssa kyla- ja matkailutoimijoiden kanssa, mika loi samalla yhteistyota hankkeen aikana.
Kylatoimijat jarjestivat hankkeen aikana tapahtumia, joita hankkeessa voitiin hyodyntaa

palautteen keraamiseen.

Jyvaskylan yliopiston Kulttuurit ja yhteis6t muuttuvassa maailmassa koulutusohjelma (Kumu) ja
sen opettajat seka opiskelijat olivat merkittava resurssi hankkeessa. Heidan avullaan hanke saatiin

nopeasti kdyntiin, kun testiryhmaa ei erikseen tarvinnut lahtea kerdamaan kasaan.

3.3 Toteutuksen organisaatio

Hankkeen kokoaikaisena projektipaallikkona toimi Johanna Niilivuo 1.2.2019-29.2.2020 ja
hanketyontekijoina puolikkaalla tyoajalla Tanja Rama ja Matti Hamalainen 1.2.2019-31.1.2020.
Keski-Suomen Kylat ry:n kyldaasiamies Reena Laukkanen-Abbey toimi hankkeen esimiehena. Keski-
Suomen Kylien hallitus seurasi hankkeen etenemista kokouksissaan ja hyvaksyi tarvittavat

muutokset.

14



Toteutuksen organisaation taytyy laskea mukaan myos testikylat Koivisto ja Poko ry, jotka

mahdollistivat monen tilaisuuden ja testitapahtuman jarjestamisen.

Osa hankkeen tyosta tehtiin ostopalveluna tai hankkeiden valisena yhteistyona.

3.4 Kustannukset ja rahoitus

Hankkeen budjetti oli 141 639€. Hankkeen aikana tehtiin lokakuussa 2019 muutoshakemus, jolla

vuokrista, palkkioista, ostopalveluista ja valittomista kuluista siirrettiin 4 000 euroa matkakuluihin.

Hanke sai rahoituksen Euroopan maaseudun kehittdmisen maatalousrahastosta. Myonnetty tuki ja

muu julkinen rahoitus olivat yhteensa 100 % hankkeen tukikelpoisista kustannuksista.

3.5 Raportointi ja seuranta

Hankkeelle valittiin asiantuntijoista seurantaryhma. Seurantaryhman jasenet olivat
projektipaallikko Leena Polkki (ruokakoordinaatio -hanke JAMK), Viola ja Kalevi Fredin (yrittdjat
Leivonmaeltd), projektipaallikkod Paivi Heikkala (Visit Jyvaskyla) ja matkailukoordinaattori Leena
Pajala (Keski-Suomen liitto). Elyn edustajana seurantaryhmassa oli Veli Koski. Seurantaryhma
kokoontui hankkeen aikana kaksi kertaa, kevaalla ja syksylla. Naissa tapaamissa seurantaryhmalle
esiteltiin hankkeen jo toteutuneita toimia seka tulevia suunnitelmia. Seurantaryhma oli
padsaantoisesti hyvin tyytyvainen hankkeen edistymiseen eika suuria korjaavia liikkeita tarvinnut
tehda. Seurantaryhmalta saatiin kuitenkin hyodyllisia kommentteja ja kehitysehdotuksia koskien

hankkeen toimenpiteita.

Hankkeesta raportoitiin rahoittajalle maksuhakemusten yhteydessa.

3.6 Toteutusoletukset ja riskit

Riskind voidaan pitdad sitd, ettd vaikka kyldyhteisot ovat pitkédn olleet myotdimielisic
kylématkailun kehittdmiselle, voi yhteiséissé olla ryhmié tai yksil6itd, jotka eivdt hyvéksy matkailua
ja muualta tulevia. Tdhdn varaudutaan avoimella tiedottamisella, kaikkien halukkaiden

mukanaolon varmistamisella ja silld, ettd matkailussa kdytetddn jo olemassa olevaa;
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kaavamuutoksia tai huvikeskuksia ei télld hankkeella ole tarkoitus synnyttdd. (ote

hankesuunnitelmasta)

Tama riski ei realisoitunut hankkeen aikana. Hankkeessa ei térmatty matkailuun kielteisesti
suhtautuviin tahoihin, joskin epauskoa kylamatkailun mahdollisuuksiin havaittiin jonkin verran.
Naissa tapauksissa kyseessa oli yleensa epailys, voiko kylamatkailua kehittda vain kylayhdistysten
tai -yhteiséjen voimin vai tarvitaanko mukaan my®ds yrityksia. Nama epailyt ovat sinallaan
aiheellisia, silla kylamatkailun kehittamiselle on ehdottomasti eduksi kylan kaikkien toimijoiden
vahva yhteisty0 ja alueellinen verkosto. Mikaan ei esta kylayhdistyksia toimimasta itsenaisesti ja
erityisesti tapahtumien jarjestaminen on kylille luontaista. Ymparivuotisesti saavutettavan
matkailutuotteen tarjoamiseksi eri toimijoiden yhteistyd on kuitenkin erittdin kannustettavaa.
Toimijoiden rooleja kannattaa miettia, eli esimerkiksi kylayhdistykset voivat tarjota tiloja ja
osallistua tapahtumien jarjestamiseen, kun yrittajan vahvuudet saattavat olla ohjelmapalveluiden

tuottamisessa.

Toisena riskind on se, ettei Jyvéskylén yliopiston KUMU-ohjelma saa tarpeeksi kiinnostuneita
opiskelijoita. Tdhdn varaudutaan hyvdlld tiedottamisella, tutor-toiminnalla ja silld, ettd yliopiston
sisélld kurssi avataan tarvittaessa myds muille humanististen alojen koulutusohjelmille (alustavasti
on kdyty keskusteluja seuraavien tahojen kanssa: kulttuuriympdristén asiantuntijuuden
maisteriohjelma, yhteiskuntatieteet seké kauppatieteet), ja viime kédessd pyydetddn

yhteisty6kumppaniksi HUMAKin kulttuurintuottaja opiskelijoita. (ote hankesuunnitelmasta)

Tama riski ei realisoitunut. Yliopiston testiryhma oli melko pieni, kahdeksan opiskelijaa ja kolme
opettajaa, mutta toisaalta erittdin kansainvalinen ja monialainen. Ryhman koko vastasi myos
erittdin hyvin testattavien palveluiden ihanneryhmakokoa (noin 10-15), kun

ryhméanjohtajia/oppaita on yksi tai kaksi.

3.7 Yhteistyokumppanit

Hankkeen tarkein yhteistyokumppani oli Jyvaskylan yliopiston Kulttuurit ja yhteis6t muuttuvassa
maailmassa koulutusohjelma (Kumu) ja sen opettajat seka opiskelijat, joista muodostui hankkeen
testiryhma. Hankkeen muut merkittavat yhteistydkumppanit olivat Keski-Suomen Kylat ryn omat

Kylasuunnitelmalla eteenpain ja Kylalta kylille, kylahullun tapaan —hankeet, mutta erityisesti
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Jamkin hallinnoima Digisti kyldssa —hanke. Lisdksi yhteistyota tehtiin Pohjoisen Korpilahden
yhteistydyhdistyksen (Poko ry) Kylat kulttuurien kohtaamispaikkana -hankkeen seki Ainekosken

kaupungin ja Kuhmoisten kunnan kanssa.

Digisti kyldssa -hankkeesta saatiin vahvaa digiosaamista ja hanke vastasi “Facebook ja Canva
haltuun” -infoiltojen sisallon tuottamisesta ja esittamisesta. Hankkeen osaamista hyddynnettiin
myo6s kahden videon tuottamisessa: Pohjolan Matkojen Liisa Kovasen haastattelun taltioinnissa
seka Live your day like Matti -videon kuvaamisessa ja editoinnissa. Kylat kulttuurien
kohtaamispaikkana hankkeen kanssa yhteistydssa toteutettiin tapahtumia Pohjoisella
Korpilahdella seka kehitettiin Pokon toimintaa. Adnekosken kaupungilla oli hankkeen alusta
Iahtien vahva halu kehittaa kyliensa matkailua ja sielta saatiin niin asiantuntija-apua, sparrausta

kuin rahoitustakin korottoman vélirahoituslainan muodossa.

NaApurit -hankkeen (Nopean avun Apurit) kanssa yhdistettiin hankkeen alkuvaiheessa
matkustamista ja useassa tilaisuudessa kaytiin kimppakyydilla kertomassa hankkeista. Visit
Jyvaskylan maksuttomien koulutuksien kautta hankkeeseen saatiin paljon osaamista seka uutta ja
ajankohtaista tietoa, jota muilla tavoin olisi ollut Iahes mahdoton saavuttaa. Hanketyoryhma
osallistui Maailmanperinn6sta voimaa paikallisiin palveluihin -hankkeen tarinapajaan, jossa

saatiin koulutusta tarinallistamisesta ja tarinoiden voiman merkityksesta.

Hanke osallistui keskisuomalaisten hankkeiden yhteisiin tapaamisiin eli Pélloparlamenttiin, mika
palveli loistavasti hankkeiden yhteistyon syntymista ja verkostoitumista. Projektipaallikko osallistui
my0Os Meijan polun (kansanterveyden ja hyvinvoinnin edistamisliike) tapaamisiin ja oli mukana

syksyn 2020 reitistoviikon suunnittelussa.

3.8 Tulokset ja vaikutukset

Hankkeessa onnistuttiin kerdamaan tietoa matkailijoita kiinnostavista maaseudun elamyksista.
Testipaivien perusteella saatiin vahvistus sille, etta hyvin arkisetkin askareet voivat niin
kotimaiselle kuin ulkomaiselle matkailijalle olla kiinnostavia, houkuttelevia ja elamyksellisia.
Luontoon ja saunaan liittyvat aktiviteetit ja tapahtumat toimivat niin kansainvaliselle kuin
kotimaiselle kohdeyleisolle, mutta kannattaa rohkeasti kokeilla my6s erilaisten teemojen

yhdistamista esimerkiksi viemalla kulttuurielamyksia luontoon. Matkailupalveluita kannattaa
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paketoida ja yhteistyOssa alueen toimijoiden kanssa tarjota matkailijoille isompia kokonaisuuksia
yksittdisten palveluiden sijaan. Kaiken kaikkiaan hankkeen aikana korostui yhteistyon tarkeys,
koska kylayhteisoille matkailupalveluiden riittavan saatavuuden takaaminen ilman palkattua
tyoévoimaa on hyvin haastavaa ja sen takia kumppaneiksi tarvitaan yrittdjia ja muita
matkailutoimijoita. Myos yksittdiset kyldldiset voivat olla tarkedana osana matkailutarjonnassa
esimerkiksi tarjoamalla matkailijoille vertaismajoitusta tai mahdollisuutta tulla kokemaan
paikallista elamaa maaseudulla. Kylilta [6ytyy yleensd monipuolista osaamista ruoan kerdamiseen
ja pyytamiseen, perinneruokien valmistukseen ja erilaisten arkisten askareiden ja kasitoiden
tekemiseen. Suomalainen ja erityisesti maaseudun eldamantapa kiinnostaa, mika oli hankkeen

|II

aikana todettavissa myds vahvasti nousussa olevasta Live like a local” eli ela kuin paikallinen -
trendistd. Matkailijat haluavat tehda itse ja olla osa paikallista elamdanmenoa sen sijaan, etta kaikki

tarjoillaan heille valmiina; kokemuksellisuus ja elamyksellisyys ovat matkailussa nyt vahvasti esilla.

Tassa hankkeessa kylayhteisdja kannustettiin luomaan yhteistyéverkkoja ja esimerkiksi hankkeen
ja Pokon Hangasjarvella jarjestamissa tapahtumissa kahvio annettiin kylan nuorten pidettavaksi.
Tama osoittautui erittdin toimivaksi ratkaisuksi, koska Pokon ja hankkeen jarjestelyvastuu pieneni
ja samalla tyollistettiin kylan nuoria. Hankkeen aikana syntyi myos yhteistyota, jossa kylatoimijat ja
paikalliset yrittajat istuivat saman poydan dareen miettimaan kylan tapahtumien ja palveluiden
kehittamista. Yhteisty6ta syntyi myos kylien valilla ja erityisesti Kuhmoisissa kylat lahtivat alusta
l[ahtien kehittdmaan kylamatkailua kylien yhteistyona. Nama yhteistyot tulevat realisoitumaan
vuoden 2020 tapahtumissa ja tulemme nakemaan uusia tapahtumia ainakin Viitasaaren ja
Kuhmoisten suunnalla. My6s vuonna 2019 ensimmaista kertaa jarjestetyt tapahtumat saavat
jatkoa ja esimerkiksi hankkeen vaikutuksesta syntynyt Kylatalolta kylatalolla -tapahtuma liikuttaa
ihmisid kolmen kylatalon vililld Laukaan Vehniin ja Valkolan sekd Ainekosken Koiviston
maisemissa. Samoin Hyva Tuomas joulun tuopi —tapahtuma houkuttelee niin koti- kuin

ulkomaalaisiakin vieraita myos jatkossa.
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Kylamatkailun ja paikallisten elamysten
Nimelld [nkeri Pasanen

Lomalle paimeneksi
tai polttopuiden tekoon

aailmalla kovastl kasva El4 kuin mauttava, riemastuttava kokemus

va matkallutrendi Live i ’ .k - parasta {kini

ke local (E1a kuin patkalli paikallinen "~ iomaisile matkailijoilie ela
pa | ka I I |S|e h d |Sta e rltylsestl Ko rp | I a htl Ie hd essa 0 I | . :un} on Irlunm:mmlt sun-  Keski-Suomessa my \::m voivat {allalmms ruisleivan

- meenkin. Kasitteella tarl tai ko stien leipominen, um
kisiin fa usein luonnon il ;. voinousta ilmi- iha

myksiin pohjautuvia koke , dksi, joka vah- retkeily. Suomalainen luonto pubut
joihin matkailifan opastaa paikall-  yjetan maakup- el useimpia matkailijoita kaikki

useita kirjoituksia hankkeesta ja sen tapahtumista. e st oo oo MAIMALKAIINL vy v onts it bt o

ajankohtaisuus nakyi myos median kiinnostuksena
aiheesta. Hankkeen innoittamana Keskisuomalainen

nosti kaksi kertaa aiheen paakirjoitukseen ja

alan toimijoita oli koolla Keski-Suo- kasvua. Iuontoon volsi yhdistid kulttuuria,
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. . . . .. PO kylissi, Moni osallistujista tol esille keen alkana "el niin perinteisia”
Yle tarttui verta |SmaJ0|tu kseen te kema I Ia Jutu n havalntojean, kulnka yksinkertalss matkailukokemuksia, Valitettavasti
1a asioista voi rakentua matkailijalle matkailuyrittijal eivt (st suoraan
unohtumaton mydinteinen elimys. hvisdy, sillil ely-keskuksen hankera
Ela kuin paikallinen Keski-Suo han vuoksi toiminta pitad keskitti
. H o . . . . messa voikin nousta lihivuosina il vhteisihin ja yhdistyksiin.
aiheesta ja se nakyi Ylen verkkosivuilla ja ks joka vimistaa magkamran
hyvissa vauhdissa olevaa matkailun Suomen matkailu kasvaa noin nelfin
kasvua. [deoita tuntuu olevan run prosentin vuosivauhtia, Ulkomalsia
saasti erl puolilla maakuntaa, mutta matkallljolta vetad tanne turvallisuus,
a i ka I I isu utisissa seké ku u I ui rad iossa niiden jalostaminen matkailijat nap. puhtaus ja rauhallisuus, Ulkomainen
p . paaviksi wotepaketeiksi vaatii tyi turisti lumoutuu paikoista, joissa suo
ja eri toimijoiden saumatonta yhe malaisen silmin ei ole mitdan.
teistydia. Mytis ktimaan matkaila on ollue

me vueden ajan kasvussa.
Pienet, paikalliset eliimykset suurten
turistikohteiden ulkopuolella hou
Kuitaval yhd enemmiin mybs kau
pungistuneita suomalalsia.
Huikeimpia esimerkkefi nosialal
an vetovoimasta on Metsshallituksen
Kesiiisten paimenviikkojen suosio.
Hakemuksia tuli jalleen enndtys,
miri: yhi 11000. Se on tuhansia

Revontulet, koskenlaslu, koiravalja
kot. nuotiotulet ja nokipannukahvit,
savusauna ja avantouinti, kaamoksen

. . . . I3 I3 . . . . sininen haméryys ja suven yoton yo,
Hanke osallistui Visit Jyvaskylan tilaisuuksiin ja Glven hanget  lesisen rvilaon

non vehreys - tatd kaikkea on jo pit

kaiin tarjottu ulkomaisille wristeille
su

sena eksotiikkana,
koulutuksiin ja nosti sielld omalta osaltaan .

polttopuiden pilkkomi
Tata elimysta kokeili dsket enemmén kuin vuosi sitten.

tin joukko ulkomaisia opiskelijoita Paimencksi pidsy on kuin
Aanekosken Koiviston kylilld osa lottovoitto, silla jaettavana oli
.. . . . .. .. .. na Keski-Suomen Kylit ry:n hel. / 174 viiki rl kohteessa
kyla m atka | I un tee maa esi I Ie Myos Vls |t Jyvas kyla n mikuussa kaynnistamaz matkai . Byrokraattiseksi mielletry Met
. luhanketta Tuu mellle kyldin. siihallitus on onnistunut tuot
Kirveen ja pokasahan iskeminen teistuksessa ja markkinoinnissa
koivuun oli allut monelle nuo paremmin kuin mani yritys
relle aikuiselle frisyttivi, voi . # Kirjoittaja on varapiitoimittaja

organisaatiossa on tunnistettu aiheen ajankohtaisuus

ja hankkeen aikana Visit Jyvaskylan sivustolle lisattiin

Live like a local -osio. Visit Jyvaskyla aloitti yhteistyon Doerz -alustan kanssa, jonka kautta myds
yksityishenkilot voivat tarjota paikallisia elamyksia matkailijoille. Hankkeessa jaettiin kylatoimijoille
tietoa erilaisten alustojen ja myyntikanavien mahdollisuuksista, Doerz yhtena niista. Pohjoisen
Korpilahden yhteistyoyhdistys testasi palvelua joulutapahtuman yhteydessa. Osallistujia ei
ensimmaisella kertaa palvelun kautta saatu, mutta se todettiin helppokayttoiseksi ja hyvaksi

vaihtoehdoksi elamyksien myyntiin.

Hanke oli aktiivisesti mukana vuoden 2020 Amazing Keski-Suomi -tapahtuman suunnittelussa.
Tapahtuman jarjestaa Keski-Suomen ruokaketjun koordinaatio 2 -hanke ja tapahtumalla tuodaan
Keski-Suomea nakyvaksi koko Suomeen. Tuu meille kylaan -hankkeen tavoitteena oli saada
mukaan vahintaan yksi kyldakohde ja tahan tavoitteeseen paastiin. Rastit pidetdaan tapahtumaan

asti salassa, joten mukana oleva kyldkohde selviaa vasta 15.-16.5.2020.

Hankkeen tilaisuuksiin osallistuttiin kaiken kaikkiaan 24 kylalta. Todellisuudessa maara on jonkin
verran suurempi, koska kaikkien webinaarin osallistujien kotipaikkaa ei tiedetty (linkkia sai jakaa ja
tallenne on vapaasti katsottavissa). Erityisesti juuri tdma lyhytaikaisen majoittamisen webinaari sai

paljon kiinnostusta ja vastasi selkedsti kasvavaan kiinnostukseen aihetta kohtaan. Mukana oli
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useita Leader -toimijoita ympari Suomen, joten aiheesta pystyttiin tarjoamaan tietoa

kylatoimijoiden ja maaseudun asukkaiden lisaksi maaseudun kehittdjille.

Hankkeen infotilaisuuksissa onnistuttiin lisédmaan keskisuomalaisten kyldayhteisojen tietoisuutta
paikallisista historiaan, kulttuuriin ja luontoon liittyvista mahdollisuuksista ja vahvistamaan
osaamista erityisesti tuotteistamisessa ja markkinoinnissa. Tasta osoituksena hankkeen aikana
syntyi 12 tuotekorttia ja usealla kylalla tuotekorttien kanssa tyoskentely on vasta alussa, joten
tuotekortteja syntyy viela hankkeen jalkeenkin. Osa tuotekorteista tehtiin esimerkiksi

tyoskentelyyn ja on kaikkien vapaasti kaytettavissa ja l0ytyy Kylamme.fi -sivustolta.

Hankkeessa havaittiin, etteivat kylat ole kovin innokkaita liikkumaan tilaisuuksiin oman kylan
ulkopuolelle tai ainakaan omaa keskustaa (kirkonkyldaa) kauemmaksi. Hankkeen resurssien takia
infotilaisuudet paatettiin keskittda kolmelle paikkakunnalle, ja osallistujat ndissa tilaisuuksissa
tulivat padsaantoisesti lahialueilta. Tilaisuuksien paikkakunnat valittiin sen mukaan, milta alueilta
kylia ilmoittautui mukaan hankkeeseen. Kylien osallistumista voisi varmasti edistaa jarjestamalla
tilaisuuksia mahdollisimman paljon jokaisella mukana olevalla kylalld, mikali hankkeet resurssit sen
sallivat. Nyt kyseessa oli yksivuotinen hanke, joten jo aikataulu rajoitti toiminnan levittamista kovin
laajalle. Toisaalta digitalisaation avulla tilaisuuksiin pystytdan nykyaan melko helposti jarjestamaan
etdyhteys, jolloin osallistuminen ei vaadi kuin seuraamiseen sopivan laitteen. Webinaarit ja
tilaisuuksien striimaaminen ovatkin hyvia vaihtoehtoja luoda mahdollisuuksia osallistumiseen.
Verkostoitumista ja yhteistyon syntymista edistaa kuitenkin toimijoiden yhteiset tapaamiset, joten

niita ei missaan nimessa tule unohtaa.

Hankesuunnitelmassa oli mukana kansainvalisyys ja kylien markkinointi myds kansainvalisille
matkailijoille. Se jai kuitenkin melko pieneen rooliin. Hankkeen kdynnistyessa huomattiin nopeasti,
ettd kylamatkailu on vield uusi aihe ja pelkdstdan sen tunnetuksi tekeminen ja teeman avaaminen
vie aikaa. Tasta syysta nahtiin jarkevammaksi keskittya perusasioiden eteenpdin viemiseen ja
hankesuunnitelman tarkeimpien tavoitteiden toteuttamiseen eli oman alueen matkailullisten
mahdollisuuksien hahmottamiseen seka tuotteistus- ja markkinointiosaamisen vahvistamiseen.
Toisaalta hankkeen alussa jarjestetyissa testipaivissa oli mukana vaihto-opiskelijoita, joilta saatiin
loistavaa palautetta elamyksistd, jota jaettiin hankkeen osallistujille ja laajennettiin heidan

ndakemyksidan myos kansainvalisten matkailijoiden tarpeista ja kiinnostuksen kohteista.

20



Hankkeen testialueiden, Koiviston ja pohjoisen Korpilahden kylien, kylamatkailu kehittyi hankkeen
aikana. Koiviston museotiekierros tuotteistettiin ja Pohjolan Matkat tarjoaa jo tuotetta
asiakkailleen. Kierros tehtiin kolme kertaa todellisilla asiakkailla ja saa my®s jatkoa tana vuonna.
Pokon alueella kehitettiin erityisesti Hangasjarven retkikampan toimintaa jarjestamalla alueella
hankkeen toimesta kaksi ja pokolaisten voimin yhden tapahtuman. Hangasjarvelle hankittiin toisen
hankkeen rahoituksella riippumattoja ja Tentsile -puumajoite, jotka ovat herattaneet
mielenkiintoa ja tarjoavat ensi kesana uusia majoitusmahdollisuuksia. Hankkeen avulla
kdaynnistettiin yhdessa Kylat kulttuurien kohtaamispaikkana -hankkeen kanssa Pokon nettisivujen
uudistus, mika tulee parantamaan pohjoisten kylien nakyvyytta ja kylien valista yhteistyota
esimerkiksi uuden toimintakalenterin avulla. Samanaikaisesti nettisivu-uudistuksen kanssa on viety
eteenpadin Johkun myyntialustan kayttéonottoa Hangasjarven retkikampalla. Tahan saakka
varaaminen on tapahtunut yhteyshenkilon kautta henkilokohtaisesti varaamalla, mutta uuden
jarjestelman avulla varaukset tapahtuvat digitaalisesti samoin kuin maksukin. Aikaisemmin
talkoilla tehtya tyota siirretdan siis sahkdiseen muotoon ja talkoolaisten tyékuormaa pystytaan
vahentamaan. Johku mahdollistaa my6s uusien myyntikanavien kdyttéonoton (esim. Retkipaikka,
GoFinland), joita ei aikaisemmin ole ollut kdytdssa. Tama antaa paikalle paljon lisda nakyvyytta ja

tullee nostamaan kampan kayttdastetta.

Hankkeen konkreettisena perinténa elamaan jaa Kylamatkailun tyokalupakki

(https://www.kylamme.fi/tietopankki/kylamatkailu/). Tdma ei sisaltynyt suoraan

hankesuunnitelmaan, mutta yksivuotisen hankkeen

L
lahestyessa loppuaan hanketyéryhmassa nousi huoli 102
i

keskisuomalaisen kylamatkailun kehitystyon jatkosta. 0@
Tuntui, ettd kylat olivat juuri paasseet hyvaan vauhtiin, T —
kun vuosi oli jo vierahtanyt. Niinpa paatettiin koota kaikki TYOKALUPAKKI

vuoden opit ja kokemukset yksiin kansiin ja kaikkien
aiheesta kiinnostuneiden helposti [6ydettavaksi.
Tyokalupakki ei pyri olemaan kaiken kattava, mutta
auttaa toivottavasti aiheesta kiinnostuneita padasemaan
sisalle kylamatkailuun ja hahmottamaan mitéa asioita on

huomioitava, kehitettava ja laitettava kuntoon.

Keski-Suomen Kylat B moaICkess
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4. Esitykset jatkotoimenpiteiksi

Kylamatkailun saralla on viela paljon tehtavaa niin keskisuomalaisittain kuin koko Suomessa. Koko
ajan kasvava Live like a local -trendi ja kiinnostus maaseudun tarjoamia aitoja elamyksia kohtaan
on osoitus aiheen ajankohtaisuudesta ja valtavasta potentiaalista. Yhteistyon merkitys on
olennainen, voisi sanoa jopa valttdmaton, joten jatkossa toita taytyy tehda kylayhteisdjen ja
yritysten yhteistyon vahvistamisen ja yhteistydmallin luomisen eteen. Tata varten tarvitaan vield

selked rahoitusmalli, joka sallii yksityisen ja kolmannen sektorin yhteiskehittamisen.

Yhteistyohon liittyen myos kylien tilojen ja rakennuksien kayttdastetta taytyy nostaa.
Innovatiivisella ideoinnilla yhteistydssa kylan kaikkien toimijoiden kanssa voidaan |0ytda ratkaisuja,
joissa kylayhdistykset vuokraavat tilojaan, ja yritykset jarjestavat tapahtumia, seminaareja,
hyvinvointipaivia tai vaikkapa lasten syntymapaivajuhlia. Hankkeen aikana jarjestetty Kylatalolta
kylatalolle on loistava esimerkki kylien valisesta yhteistyosta, jossa kylien tiloja kdytetdan uudella

tavalla.

Kylamatkailua voidaan jatkossa kehittda myos erilaisien teemojen ymparille. Ruokamatkailu on
nosteessa ja kylat tarjoavat siihen seka ainutlaatuisen ympariston etta puhtaita raaka-aineita ja
aitoja makuja. Keko 2 -hankkeessa (Keski-Suomen ruokaketjun koordinaatio 2) tyota

ruokamatkailun edistamisen eteen on jo tehty, ja hankkeen kokemuksia ja osaamista kannattaa

jatkossa hyodyntaa myos kylamatkailun nakoékulmasta.

Pyoramatkailun nousu on ollut Keski-Euroopassa nahtavilla jo pitkaan, ja pyorailyn suosio kasvaa
myo6s Suomessa. Kylien nakokulmasta pydramatkailussa on paljon mahdollisuuksia, koska
pyorailijat haluavat matkansa varrella ndhda paikallisia maisemia, kayttaa paikallisia palveluita ja
kokea paikallisten elamaa. Pyorailijat eivat kaipaa autojen keskelle suurille valtateille, vaan pienet
kylatiet ja maalaismaisemat sopivat taydellisesti pyoramatkailuun. Keski-Suomessa pyorareitteja ei
matkailun nakékulmasta juurikaan ole tehty puhumattakaan pyéramatkojen paketoinnista. Tama
luo paljon mahdollisuuksia kylien toimijoille vertaismajoituksen tarjoamisesta ruokailuun ja

taukopaikkojen jarjestamiseen.
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Tassa vuoden hankkeessa kylamatkailua saatiin vauhtiin Keski-Suomessa, mutta paljon tyota on
vield tehtavaksi. Kylat tarvitsevat edelleen apua matkailutuotteiden ja -palveluiden
tuotteistamiseen seka niiden markkinointiin ja myyntiin. Tassa hankkeessa paastiin aloittamaan
tuotekorttien tekemista, mutta tyota on jatkettava ja vahvistettava kylien markkinointi- ja

myyntiosaamista.

Suomalaisen kylamatkailun viemisessa kansainvalisille markkinoille on paljon potentiaalia.
Talkoovoimin toimiville kyldayhteisdille kansainvalistymishaaveet voivat olla haastavia, mutta
esimerkiksi yritysryhmahankkeilla téhan aiheeseen kannattaa varmasti pureutua. Monille
maaseudun toimijoille vastuullisuus on luontainen toimintatapa, mikd on vahvuus
ilmastomuutosahdistusta potevassa yhteiskunnassamme ja vastuullisuuden paalle on hyva
rakentaa kestavaa kylamatkailua. Temppuja ei tarvita, vaan ymmarrys siita, ettd meille hyvinkin
arkiset asiat voivat olla suuri elamys kansainvaliselle matkailijalle. Meidan taytyy vain osata kertoa,

kuvata ja paketoida ne matkailijaa houkuttelevasti.

Allekirjoittajat ja paivays

paivays paivays

Johanna Niilivuo, projektipaallikko Reena Laukkanen-Abbey,

Keski-Suomen Kylat ry kyldasiamies
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Liitteet

1. Loppuseminaariesitys 21.1.2020

2. Hankkeen mediaosumia

Linkit

www.kyldmme.fi

www.keskisuomenkylat.fi

Live your day like Matti https://www.youtube.com/watch?v=0672A]5m8v4&t=163s

Kylamatkailun tuotteistaminen https://www.youtube.com/watch?v=UnEB2SFOvt|
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